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Studienarbeit aus dem Jahr 2010 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Interkulturelle Kommunikation,
Note: A- / 91%, Fachhochschule Wien (Münchener Marketing Akademie), Veranstaltung: Interkulturelle
Kommunikation, Sprache: Deutsch, Abstract: Für den Begriff Kultur gibt es keine eindeutige bzw.
einheitliche Definition. Kroeber/Kluckhon zählten 164 und Herbig sogar 450 verschiedene Definitionen für
Kultur. Um diesen Schlüsselbegriff „Kultur“ zu analysieren, sollen deshalb verschiedene Definitionen
betrachtet werden.
- Cultura (lat.): Pflege des Körpers und des Geistes, colere, cultum (lat.) bebauen, bewohnen, pflegen ehren
- „Die Kultur kann in ihrem weitesten Sinne als die Gesamtheit der einzigartigen geistigen, materiellen,
intellektuellen und emotionalen Aspekte angesehen werden, die eine Gesellschaft oder eine soziale Gruppe
kennzeichnen. Dies schließt nicht nur Kunst und Literatur ein, sondern auch Lebensformen, die Grundrechte
des Menschen, Wertesysteme, Traditionen und Glaubensrichtungen.“
- “Culture consists of patterns, explicit or implicit, of and for behaviour acquired and transmitted by symbols,
constituting achievements of human groups, including their embodiments in artefacts; the essential core of
culture consists of traditional (i.e. historically derived and selected) ideas and especially their attached
values; cultural systems may on the one hand be considered as products of action, on the other as condition
elements of further action”
- „Kultur ist der Weg, auf dem menschliche Gesellschaften zur Lösung von Problemen finden.”
Diese Definitionen geben einen kleinen Ausschnitt wieder, was unter dem Begriff Kultur verstanden wird. In
Bezug auf den Bereich Marketing wird Kultur als Übereinstimmung von Verhaltensmustern vieler
Individuen (= Kunden, Zielgruppen) bezeichnet. Dies wird dann auf Sprachgemeinschaften, Länder bzw.
gesamte übernationale Einheiten übertragen. Kulturelle Unterschiede in Bezug auf die Verhaltensweisen
einer Gesellschaft sind in erster Linie bei der Sprache, dem Wissen, der Gesetzgebung und der Religion, aber
auch bei den Essensgewohnheiten, der Musik und Kunst sowie der Technik oder dem Arbeitsverhalten zu
finden.

Kulturelle Unterschiede werden besonders durch unterschiedliches Verhalten und Handeln deutlich. Um zu
erkennen, welche Ursachen einem bestimmten Handeln zu Grunde liegen, ist es notwendig Kultur
unterscheidende Kriterien festzulegen, damit Missverständnissen vorgebeugt werden kann.
Hier werden zwei Kulturdefinitionen dargestellt, die aufgrund ihrer Struktur eine Basis zum
Kulturverständnis und einem Kulturvergleich ermöglichen.
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From reader reviews:

Estella Powell:

The e-book with title Interkulturelles Marketing. Einfluss der Kultur auf Werbung und Produktgestaltung
(German Edition) includes a lot of information that you can study it. You can get a lot of benefit after read
this book. This particular book exist new expertise the information that exist in this publication represented
the condition of the world right now. That is important to yo7u to be aware of how the improvement of the
world. That book will bring you within new era of the internationalization. You can read the e-book on your
own smart phone, so you can read this anywhere you want.

Shiela Steen:

Your reading sixth sense will not betray anyone, why because this Interkulturelles Marketing. Einfluss der
Kultur auf Werbung und Produktgestaltung (German Edition) guide written by well-known writer whose to
say well how to make book that could be understand by anyone who read the book. Written within good
manner for you, dripping every ideas and writing skill only for eliminate your personal hunger then you still
hesitation Interkulturelles Marketing. Einfluss der Kultur auf Werbung und Produktgestaltung (German
Edition) as good book not simply by the cover but also by the content. This is one guide that can break don't
judge book by its cover, so do you still needing another sixth sense to pick this particular!? Oh come on your
looking at sixth sense already alerted you so why you have to listening to a different sixth sense.

James Rodriguez:

Many people spending their moment by playing outside together with friends, fun activity along with family
or just watching TV all day long. You can have new activity to pay your whole day by examining a book.
Ugh, do you think reading a book really can hard because you have to use the book everywhere? It ok you
can have the e-book, getting everywhere you want in your Smart phone. Like Interkulturelles Marketing.
Einfluss der Kultur auf Werbung und Produktgestaltung (German Edition) which is getting the e-book
version. So , why not try out this book? Let's observe.

Manda Perez:

What is your hobby? Have you heard that will question when you got pupils? We believe that that concern
was given by teacher to their students. Many kinds of hobby, Every person has different hobby. Therefore
you know that little person similar to reading or as examining become their hobby. You have to know that
reading is very important along with book as to be the point. Book is important thing to add you knowledge,
except your own personal teacher or lecturer. You see good news or update about something by book. A
substantial number of sorts of books that can you choose to use be your object. One of them is niagra
Interkulturelles Marketing. Einfluss der Kultur auf Werbung und Produktgestaltung (German Edition).
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